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As cores da realidade

CARLO CAIADO

ropagandas coloridas nao cu-
ram pessoas. Publicidade nao
alfabetiza. Casas no recebem
esgotamento sanitério e agua
potavel, por conta da veiculacdo de
comerciais. Urbanizacido nao resulta
de antincios nas radios e TVs.
Embora estas questdes sejam ver-
dades indiscutiveis para a maioria
das pessoas, ao que tudo indica nao
0 sao para o governo Eduardo Paes.
Afinal, a decisdo de investir R$ 120
milhoes na contratacdo de agéncias
de propaganda, como consta de edi-
tal de licitacao divulgado pela Secre-
taria da Casa Civil, representa uma

clara opg¢ao do governo municipal de
abrir méao de investir estes recursos
em equipamentos, como creches, es-
colas ou postos de saude, para ali-
mentar uma voraz maquina publicita-
ria.

Em dezembro do ano passado,
apresentei o projeto de lei n®
1923/2008 que determina que o uso
da publicidade, pela administracao
municipal, deveri ater-se, exclusiva-
mente, & realizacdo de campanhas
educativas. Caso contrario, como ja
sabido por todos, serd apenas um
gasto inttil do dinheiro publico.

A aprovacdo deste projeto de lei
ird representar, com certeza, um
grande avanco no sentido de regula-
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mentar o uso de recursos publicos
com publicidade, garantindo uma
correta aplicacado do “suado” dinhei-
ro da populacado e impedindo a en-
xurrada de propagandas enganosas,
como as do governo Sérgio Cabral.

Como diz o video de sucesso no
YouTube, cujo link é http://www.you-
tube.com/watch?v=8ZpyBkinlew, eu
também quero morar na propaganda
do governo. O risco, caso a Prefeitura
consiga gastar os milhdes de reais
pretendidos, é amanha os cariocas
também quererem morar na propa-
ganda do prefeito, para escapar da
dura realidade.
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